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I. INFORMACJE WSTEPNE

1.1. Wprowadzenie:

Termin realizacji projektu pn. ,,Rewitalizacja zdegradowanego obszaru Gminy Miasta Stawno
poprzez przebudowe infrastruktury ulicy Basztowej i Kosciuszki wraz z przyleglymi terenami
oraz budowa $ciezek rowerowych” od 02 lipca 2012 roku do 31 grudnia 2013 r.

Projekt obejmuje dwa podprojekty (etapy):

Podprojekt nr 1 (etap 1): Budowa S$ciezek rowerowych wraz z niezbedng infrastrukturg na
europejskim szlaku gotyku ceglanego w Gminie Miasto Stawno — budowa $ciezek rowerowych ma
na celu promocj¢ Stawna, jako nowoczesnego, atrakcyjnego oraz sprzyjajacego mieszkancom
miasta oraz pobudzenie mieszkancéw i turystow do wspolnego i aktywnego spedzania czasu.
Podprojekt nr 2 (etap I1): Przebudowa infrastruktury ulic (Basztowa i Kos$ciuszki) w miescie
lokacyjnym w Gminie Miasto Stawno — przebudowa ulic ma na celu wzrost spoteczno-gospodarczy
poprzez poprawe lokalnej infrastruktury drogowej oraz poprawe bezpieczenstwa ruchu drogowego.

1. 2. Cele projektu:

Gléwnym celem projektu jest rozwdj spoteczno-gospodarczy oraz przestrzenny Gminy Miasto
Stawno, a tym samym wojewodztwa zachodniopomorskiego. Cele szczegdtowe projektu to:
ozywienie gospodarczo — ekonomiczne,
wzrost wykorzystywania mozliwo$ci turystycznych miasta,
poszerzenie oferty skierowanej do aktywnie wypoczywajacych turystow i mieszkancow,
wzrost waloréw estetycznych Gminy Miasto Stawno,
uporzadkowanie komunikacji wewnetrznej miasta,
poprawa stanu technicznego ulic w centrum miasta,
przeciwdzialanie marginalizacji 1 ograniczenie patologii spotecznych,
poprawa jakosci Zycia w centrum miasta Stawno,
wzrost spojnosci Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

10. poprawa bezpieczenstwa publicznego.
Wdrozenie podprojektu nr 1 i 2 przyczyni si¢ do powstania nowej, ogélnodostepnej infrastruktury
technicznej dzigki czemu osiggniete zostang zalozone cele projektu. Sciezki rowerowe oraz
przebudowane ulice wraz z terenami przyleglymi przyczynig si¢ m.in. do wzrostu atrakcyjnosci
turystycznej miasta, poprawia jako$¢ zycia mieszkancow oraz pozwolg uporzadkowac¢ komunikacje
wewnetrzng miasta. Poprzez realizacje projektu centrum miasta uzyska nowe, nowoczesne oblicze
miasta przyjaznego mieszkancom i osobom odwiedzajacym miasto, jednoczes$nie pozwoli
wyeksponowac swiadectwo bogatej historii regionu, co pozwoli przyciggnaé nowych inwestorow.

©CoNok~wWNE

Il. CELE PROMOCJI
2.1.0czekiwania wobec przekazu

Dobrze zaplanowana i poprawnie wdrozona kampania promocyjna jest warunkiem powodzenia idei
towarzyszacych projektowi. Oczekuje si¢, aby dziatania oraz narzedzia, uruchomione w ramach
Promocji, byly zawsze adekwatne do celow (cel gltowny oraz szczegdlowe) oraz optymalnie
dostosowane do odbiorcy. Wszystkie dzialania promocyjne posiadajg wspdlny podstawowy cel,
jakim jest poinformowanie grupy odbiorcéw okreslonej w projekcie czyli :mieszkancow miasta,
turystow, podmiotow gospodarczych i potencjalnych inwestoréw 0 realizowanym przedsiewzigciu
i korzys$ciach z niego wynikajacych.
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2.2. Cele

Celem dziatan informacyjnych i promocyjnych jest zwigkszenie §wiadomos$ci opinii spotecznej
na temat udziatu $rodkéw Unii Europejskiej w projektach realizowanych w ramach RPO WZ
na terenie Wojewodztwa Zachodniopomorskiego oraz zwigkszenie $wiadomosci tzw. grupy
docelowej na temat zalozen, celow i rezultatow projektu. Dziatania informacyjne i promocyjne
podejmowane w zwigzku z realizacja Projektu w sposob bezposredni beda stuzyly informowaniu
opinii publicznej o fakcie dofinansowania realizacji Projektu w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013. Przyjete $rodki i metody
w sposob posredni beda stuzyly ksztattowaniu §wiadomosci spoteczenstwa w zakresie realizacji
Narodowej Strategii Spojnosci oraz efektow wykorzystania Funduszy Europejskich w Polsce.
Celem dziatan informacyjnych i promocyjnych bedzie dostarczenie opinii spolecznej informacji
w zakresie europejskie polityki spdjnosci, jej bezposredniego zwigzku z celami rozwojowymi kraju
oraz upowszechniania korzysci ptynacych z wykorzystania Funduszy Europejskich, a posrednio
z integracji z Unig Europejska.

2. 3. Cele szczegolowe kampanii promocyjnej:
1. kreowanie pozytywnego, atrakcyjnego wizerunku Wojewodztwa Zachodniopomorskiego
jako inwestora w infrastruktur¢ drogowg i turystyke;
2. poinformowanie grup odbiorczych o korzysciach wynikajacych z realizacji projektu.
Kampania promocyjna powinna by¢ realizowana w sposob posrednio lub bezposrednio z obszarem
dziatan projektu.

2.4. Grupy docelowe

Kampania komunikacyjna bedzie prowadzona na obszarze realizacji projektu 1 wojewodztwa
zachodniopomorskiego 1 obejmie wskazane ponizej grupy docelowe, do ktorych skierowane
zostang dziatania informacyjno-promocyjne.

Odbiorcéw kampanii stanowia: mieszkancy, podmioty gospodarcze (lokalne, regionalne, krajowe),
turysci 1 potencjalni inwestorzy.

111.ZAKRES ZADAN WYKONAWCY

3.1. Zasady ogdélne

Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie kampanii promocyjnej, ktéra powinna posiada¢ zasieg
lokalny i regionalny oraz wykorzystywa¢ kanatly komunikacji w postaci prasy lokalnej i
regionalne;j.

W trakcie przygotowywania kampanii promocyjnej nalezy przestrzega¢ podstawowych zasad
komunikowania, tj. wiarygodno$¢ informacji, przystepnos¢, tatwos¢ identyfikacji i dostepnosc.
Dziatania informacyjne i promocyjne objete przedmiotem zamowienia wykonane zostang zgodnie
z wymogami okreslonymi w Rozporzadzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 roku
ustanawiajagcym przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci 1 uchylajace Rozporzadzenie (WE)
nr 1260/1999, Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 roku
ustanawiajgce szczegOtowe zasady wykonania Rozporzadzenia Rady (WE) 1083/2006
ustanawiajacego przepisy ogolne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spojnosci oraz Rozporzadzenia (WE)
1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego pn. Wytyczne w zakresie informacji
I promocji, Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spojnosci na lata 2007 — 2013, Zasadach promocji projektow dla beneficjentow projektow
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Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.
Umowie o dofinansowanie Projektu, innych wlasciwych wytycznych/zasadach Instytucji
Zarzadzajacej/Instytucji Posredniczacej/Instytucji Wdrazajacej dotyczacych realizacji obowigzkoéw
informacyjno — promocyjnych.

W zwigzku z powyzszym Wykonawca powinien zapozna¢ si¢ z dokumentami dotyczgcymi
promocji. Dokumenty sg zamieszczone na stronie internetowej WWw.rpo.wzp.pl.

3.2. Charakterystyka zamowienia:
Zamawiajacy powierza Wykonawcy przeprowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych
poprzez wykonanie nastepujacych produktow informacyjnych i promocyjnych:

Zadania Wykonawcy

L.p. Zadanie Termin
Opracowanie Planu Promocji dla dwoch 10 dni roboczych
1. podprojektow (etapow) liczac od dnia podpisania umowy z Zamawiajacym
Opracowanie  systemu identyfikacji 15 dni roboczych
wizualnej projektu w tym stworzenie liczac od dnia, w ktorym dokonany zostat
2. projektow: materiatdow promocyjnych, odbidr bez zastrzezen Planu Promocji projektu

tablic informacyjno - promocyjnych,
ulotek oraz artykutow w prasie.

Wykonanie i dostarczenie materiatow w terminie wyznaczonym w Planie Promocji
3. | informacyjno promocyjnych,
zatwierdzonych przez Zamawiajacego

do 31 grudnia 2013 r.

4 | Realizacja kampanii medialnej: prasa
lokalna i regionalna

Zamawiajacego.

harmonogram realizacji kampanii medialnej jest
uzalezniony od media planu zawartego w Planie
Promocji  projektu,  zaakceptowanego  przez

Zadanie wskazane w tabeli pod L.p. 1-4 wymagaja akceptacji Zamawiajacego.

Uszczegdlowienie zadan:

Ad. 1

Wykonawca bedzie zobowigzany do realizacji kompleksowej ustugi promocji projektu w oparciu
0 przygotowany przez siebie 1 zaakceptowany przez Zamawiajgcego Plan Promocji, ktory bedzie
zawieral :

1. szczegdtowa koncepcje promocji projektu,

2. plan medialnej promocji projektu,

3. harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji promocji projektu, tzw. harmonogram
zbiorczy z dokladnym podaniem termindéw realizacji poszczegdlnych zadan i dostawy
produktow, ktory ma by¢ dostosowany do harmonogramu rzeczowo-finansowego projektu,
réwniez wtedy gdy harmonogram rzeczowo-finansowy projektu ulegnie zmianie.

Szczegodtowa procedura odbioru produktéw promocji zostanie wskazana w umowie.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos$¢ zmiany Planu Promocji w trakcie realizacji przedmiotu
zamoOwienia.
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Ad. 2

Wykonawca przygotuje, przedstawi i dostarczy system identyfikacji wizualnej projektu, majacy
za zadanie stworzy¢ unikalng tozsamos$¢ i wizerunek projektu, zawierajagcy m.in.: logo i inne
elementy graficzne, kolorystyke, typografie, slogany, projekty materiatow reklamowych oraz
projekt artykutow w prasie. Wykonawca tworzac system identyfikacji wizualnej musi uwzglednic,
ze projekt sktada si¢ z dwdch podprojektow (etapow) i nalezy uwzgledni¢ ich specyfike.

Ad. 3
PODPROJEKT NR 1 (etap 1)

Wykonawca wykona (na podstawie zatwierdzonych przez Zamawiajacego projektow, o ktorych
mowa w pkt 2 i dostarczy nast¢pujace materialy informacyjno-promocyjne dla podprojektu nr 1
Budowa $ciezek rowerowych wraz z niezbedng infrastruktura na europejskim szlaku gotyku
ceglanego w Gminie Miasto Stawno:
1. Tablice informacyjno/pamiatkowe - 5 sztuk (dostawa oraz montaz w miejscach
wskazanych przez Zamawiajacego).

Specyfikacja techniczna tablicy pamigtkowej:

1) rozmiar planszy tablicy: 0,9 m (szeroko$¢) x 0,7 m (wysoko$¢) w uktadzie poziomym,
umieszczona na wysokosci min. 1,5 m od podtoza do dolnej krawedzi tablicy,

2) materiat: metal,

3) kolorystyka: zgodna z wytycznymi RPO WZ na lata 2007-20013,

4) technika: tablice wykonane zostang technikg gwarantujaca wysoka estetyke, czytelnos¢
zamieszczonych na nich informacji oraz wierno$¢ wykonania i odwzorowania
elementow graficznych 1 kolorow,

5) konstrukcja: tablica ustawiona na konstrukcji metalowej kutej, stabilnie z gruntem
zwigzane] przy zachowaniu odpowiedniej techniki montazu, Zamawiajacy dokona
wyboru wzoru konstrukcji z co najmniej trzech koncepcji przedstawionych przez
Wykonawce,

6) tres¢ planszy tablicy: tablica informacyjno- pamigtkowa musi zawiera¢ elementy zgodne
z wytycznymi dla beneficjentow projektow Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.

Dodatkowe wymagania:

1) Wykonawca wykona projekt graficzny tablic i przedstawi do akceptacji
Zamawiajacemu,

2) Wykonawca wykona projekt techniczny konstrukcji i posadowienia tablicy oraz
przedstawi go do akceptacji Zamawiajacego,

3) Wykonawca wykona tablice i zamontuje/ustawi je w miejscu wskazanym przez
Zamawiajacego,

4) Wykonawca zapewni konserwacj¢ tablic informacyjnych w okresie 5 lat od daty
podpisania protokotu odbioru tablic informacyjno — pamiatkowych.

2. Kaski rowerowe z elementami odblaskowymi z drukowanag informacja o projekcie
— 200 sztuk: 100 sztuk rozmiar M, 100 sztuk rozmiar L.
Specyfikacja techniczna:
1) minimum 6 otwor wentylacyjnych,
2) certyfikat CE,
3) przednie otwory wentylacyjne zabezpieczone siateczkg przeciw owadom,
4) twarda zewngtrzna skorupa zintegrowana z kaskiem, bardzo odporna na uszkodzenia
i zadrapania, odporna na promienie UV oraz posiadajgca wtasciwosci antystatyczne,
5) wysciodtka z migkkich, komfortowych oraz antyalergicznych gabek,
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6) zapiecie na pasek z mozliwoscia regulaciji,

7) regulacja kasku na glowie przy pomocy pokretla, kask musi by¢ optymalnie
dostosowany do kazdego rozmiaru glowy w ciggu kilku sekund, przy uzyciu tylko jedne;j
reki,

8) powierzchnia styku z gtowg: 65% do 75%,

9) waga: minimum 250g,

10) demontowany daszek,

11) kolory kasku - zolty, czerwony, granatowy, grafitowy.

3. Kamizelki odblaskowe z drukowang informacjg o projekcie - 200 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) materiat: 100% poliester,
2) kolor: jasnozotty,
3) technika: sitorduk
4) kamizelki wktadane przez gtowe,
5) zapigcie na rzepy,
6) po bokach gumy utatwiajace dopasowanie do sylwetki,
7) naprzodzie i tyle naszyty podwdjny pasek odblaskowy,
8) kamizelki w rozmiarze: S, M, L, XL — po 50 sztuk w kazdym rozmiarze.

4. Saszetki rowerowe na rame z paskiem odblaskowym z drukowana (sitodruk)

informacja o projekcie - 100 sztuk.
Specyfikacja techniczna:

1) dwukomorowa sakwa na drobne rzeczy,
2) montaz do ramy za pomocg klamry,
3) dwie kieszenie boczne zapinane na zamek,
4) wodoodporna,

5) po dwoch stronach duzy pasek odblaskowy,
6) pojemno$¢ minimum: 2 x 0,6 litra,
7) wymiary minimum: (dt. x szer. x wys.) df. 35 cm x szer. 20 cm; wys. 23 cm,
8) kolor: granatowa i szara.

5. Opaski samozaciskowe odblaskowe z nadrukiem o projekcie - 1000 sztuk.
Specyfikacja techniczna:

1) rozmiar: 34 cm x 3 cm,
2) material: z jednej strony plastik, a z drugiej materiat typu flock czarny lub szary,
3) kolorystyka plastiku: rozna.

6. Ulotki informacyjne skladane dwustronne — 4000 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) rozmiar: sktadane z formatu A4 na A5,
2) kolorystyka: pelnokolorowa
3) papier kredowy o gramaturze 135 g/m?,
4) zawierajaca tras¢ Sciezek rowerowych w mieécie Stawno oraz informacje 0 gotyku
ceglanym wystepujacym w Stawnie,
5) tres¢ oraz kolor ulotki zostanie uzgodniona z Zamawiajacym.

PODPROJEKT NR 2 (etap 1)
Wykonawca wykona (na podstawie zatwierdzonych przez Zamawiajacego projektow, o ktorych
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mowa W pkt 2 i dostarczy nast¢pujgce materialy informacyjno-promocyjne dla podprojektu nr 2
Przebudowa infrastruktury ulic Basztowej i Kosciuszki w miescie lokacyjnym w Gminie

Miasto:

1. Tablice informacyjno/pamiatkowe - 5 sztuk (dostawa oraz montaz w miejscach
wskazanych przez Zamawiajgcego).
Specyfikacja techniczna tablicy pamigtkowe;:

1)

2)
3)
4)

5)

6)

rozmiar planszy tablicy: 0.9 m (szerokos¢) x 0,7 m (wysokos$¢) w uktadzie poziomym,
umieszczona na wysokosci min. 1,5 m od podtoza do dolnej krawedzi tablicy,

material: metal,

kolorystyka: zgodna z wytycznymi RPO WZ na lata 2007-20013,

technika: tablice wykonane zostang technika gwarantujaca wysoka estetyke, czytelnos§¢
zamieszczonych na nich informacji oraz wierno$¢ wykonania i odwzorowania
elementow graficznych i kolorow,

konstrukcja: tablica ustawiona na konstrukcji metalowej kutej, stabilnie z gruntem
zwigzane] przy zachowaniu odpowiedniej techniki montazu, Zamawiajacy dokona
wyboru wzoru konstrukcji z co najmniej trzech koncepcji przedstawionych przez
Wykonawce,

tre$¢ planszy tablicy: tablica informacyjno- pamigtkowa musi zawiera¢ elementy zgodne
z wytycznymi dla beneficjentow projektow Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.

Dodatkowe wymagania:

1)
2)
3)

4)

Wykonawca wykona projekt graficzny tablic i przedstawi do akceptacji
Zamawiajacemu,
Wykonawca wykona projekt techniczny konstrukcji i posadowienia tablicy oraz

przedstawi go do akceptacji Zamawiajacego,

Wykonawca wykona tablice i zamontuje/ustawi je w miejscu wskazanym przez
Zamawiajacego,

Wykonawca zapewni konserwacje tablic informacyjnych w okresie 5 lat od daty
podpisania protokotu odbioru tablic informacyjno — pamiatkowych.

2. Parasole z nadrukiem informujacym o projekcie - 100 sztuk.
Specyfikacja techniczna:

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

typ: laska, automatycznie otwierany,

rozmiar — §rednica minimum 121 cm, wysoko$¢ minimum 90 c¢m,
poszycie: nylon 190T, minimum 8 klinow,

pokrowiec z paskiem na ramieg,

rurka i stelaz z wtokna szklanego,

raczka drewniana,

wiatroodporny,

technika: sitodruk,

kolor: ciemny granatowy, czerwony.

3. Filizanki z podstawka z nadrukiem informujacym o projekcie w opakowaniu - 200 sztuk.
Specyfikacja techniczna:

1)
2)
3)
4)
5)

wysokos¢ filizanki: minimum 70 mm,
pojemnos¢ filizanki: minimum 200 ml,
srednica filizanki: minimum 78 mm
$rednica spodka: minimum 120 mm,
kolor: biaty,
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6) materiat: porcelana,
7) mozliwo$¢ uzywania w mikrofali.

4. Pamiec flash USB w formie karty bankomatowej z nadrukiem o projekcie - 200 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) wymiary: minimum wys. 54 x szer. 85 x grub. 1,5-3 mm,
2) pojemnosé: 16 GB,
3) material: obudowa wykonana z tworzywa sztucznego,
4) kolor: bialty z nadrukiem pelnokolorowym jednostronnym - wzor ustalony =z
Zamawiajacym.

5. Torby reklamowe papierowe z nadrukiem informujacym o projekcie - 800 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) rozmiar: szer. 32 x szer. dna 12 cm x wys. 40 cm — 600 sztuk,
2) rozmiar: szer. 54 x szer. dna 15 cm x wys. 46 cm — 200 sztuk,
3) kolor: ciemny granat,
4) papier: gramatura minimum 90g/m? prazek
5) uchwyt skrecany w kolorze granatowym wklejonym do $rodka torby.

6. Teczki ofertowki z nadrukiem informujgcym o projekcie - 1000 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) materiat: sztywny karton minimum 300g
2) rozmiar: standardowy wymiar pozwalajacy zmiesci¢ papier formatu A4,
3) grzbiet 5 mm,
4) 2 skrzydtowa,
5) 2 czeSciowa,
6) technika: druk petnokolorowy, dwustronny,
7) miejsce na wlozenie wizytowki,
8) kolor: ciemny granat.

7. T-shirty z nadrukiem informujacym o projekcie - 200 sztuk.
Specyfikacja techniczna:
1) kroj: klasyczny,
2) wykonczenie pod szyja: dwuszwowe,
3) materiat: 100 % bawelny wysokogatunkowe;j,
4) gramatura: minimum 185 g
5) kolor: czerwony, ciemny granatowy,
6) technika: sitodruk,
7) rozmiar: S, M, L, XL po 50 sztuk z kazdego rozmiaru.

Materialy zostang przekazane Zamawiajacemu rowniez w plikach zrodlowych.

Ad 4)
Na kampani¢ medialng przygotowang i przeprowadzong przez Wykonawce winny sktadaé sig
artykuty w prasie lokalnej i regionalnej w tacznej ilosci 6 sztuk na kazdy podprojekt. Artykuly
mayjg si¢ ukaza¢ po rozpoczeciu realizacji projektu, w jego trakcie oraz po jego zakonczeniu.
Specyfikacja techniczna:

1) wielkos¢ artykutu — pot strony w gazecie, czyli ok. 262 mm na 184 mm,

2) artykut musi zawiera¢ zdjecia kolorowe,
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3) tres¢ ustalona z Zamawiajacym.

Zgodnie z dokumentacja RPO WZ 2007-2013 projekty narzgdzi/elementéw realizacyjnych
Kampanii promocyjnej muszg zawierac, tzw. elementy obowigzkowe:
1) logo RPO WZ,
2) logo Gminy Miasto Stawno,
3) logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
4) logo UE z podpisem Unia Europejska, Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego,
5) informacje o wspotinansowaniu: ,,Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska ze
srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.



