Zalacznik Nr 7 do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
PRZYGOTOWANIE | REALIZACJA KOMPLEKSOWE]
USLUGI DOTYCZACEJ PROMOCJI PROJEKTU
POD NAZWA:

REGIONALNA PLATFORMA CYFROWA DORZECZA
WIEPRZY | GRABOWEJ I1 -INFRASTRUKTURA

SZEROKOPASMOWEJ SIECI TELEINFORMATYCZNEJ



I. INFORMACJE WSTEPNE

1.1. Wprowadzenie:

Termin realizacji projektu pn. Regionalna Platforma Cyfrowa Dorzecza Wieprzy i Grabowej Il
- Infrastruktura Szerokopasmowej Sieci Teleinformatycznej od 04 pazdziernika 2011roku do
30 wrzesnia 2013 r.

W zatozeniach, projekt ma umozliwi¢ zapewnienie powszechnego, szybkiego dostepu do wiedzy,
ushug elektronicznych oraz informacji dla obywateli, przedsigbiorcow oraz jednostek administracji
publicznej poprzez szerokie upowszechnienie dostgpu do ustug Internetu szerokopasmowego.

1. 2. Cele projektu:

Gléwnym celem przedsigwzigeia jest rozwoj spoleczenstwa informacyjnego na terenie
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, poprzez stworzenie odpowiedniej infrastruktury
informatycznej na terenie Powiatu Stawienskiego.

Informacja na temat Projektu pn. Regionalna Platforma Cyfrowa Dorzecza Wieprzy i Grabowej 11 -
Infrastruktura Szerokopasmowej Sieci Teleinformatycznej:

1. projekt bedzie realizowany w trybie zaprojektuj i wybuduyj,

2. projekt bedzie realizowany przez Gming Miasto Stawno (Zamawiajacy), ktéra jest Liderem
Projektu oraz przez Gminy Stawno, Malechowo, Postomino i Powiat Stawienski (Partnerzy
Projektu),

3. projekt zaklada polepszenie dostgpu do sieci szerokopasmowych dla mieszkancow
1 instytucji miejskich oraz zwigkszenie bezpieczenstwa danych,

4. realizacja przedsigwzigcia polega¢ bedzie na wybudowaniu szerokopasmowych sieci
teleinformatycznych,

5. Zamawiajacy wdrozy projekt, poprzez zastosowanie sieci hybrydowych, zrealizowanych
w sieci dystrybucyjnej jako §wiattowdd, a w warstwie dostepowe;j jako sie¢ Swiattowodowa
i radiowa. Dla realizacji przyjetych zatozen zostanie wybudowana infrastruktura pasywna,
tj. rurociagi teletechniczne, maszty sieci radiowej oraz sie¢ kabli §wiattowodowych i przgset
transmisji radiowej opartych o nielicencjonowane czgstotliwosci. W ramach projektu beda
dostarczone i zainstalowane urzadzenia dystrybucyjne sieci i urzadzenia dost¢gpowe, ktore
beda wykorzystywane dla $wiadczenia ustug transmisyjnych dla wybranych miejskich,
powiatowych i gminnych jednostek organizacyjnych oraz przytaczenia ich do sieci Internet,

6. urzadzenia szkieletowe sieci WAN 1 urzadzenia zapewniajace styk z operatorami
zapewniajacymi usluge dostgpu do Internetu 1 innych sieci zewngtrznych (router
peeringowy) dla catej sieci zostana zlokalizowane w serwerowni Urzedu Miejskiego
w Slawnie,

7. powstala w ramach projektu sie¢ bedzie struktura niezalezna od istniejacych sieci
operatoroOw dzialajacych obecnie na rynku,

8. do sieci tej planowane jest podlaczenie takich instytucji publicznych jak: Urzad Miejski,
Urzedy Gmin, Starostwo Powiatowe, szkoly $rednie, gimnazja i szkoty podstawowe,
przedszkola, szpital, jednostki policji, biblioteki publiczne, gminne jednostki organizacyjne,
$wietlice oraz inne wazne instytucje,

9. planowane jest uruchomienie czterech weztow dystrybucyjnych w jednostkach gminnych,



10. na terenach gmin planuje si¢ budowg infrastruktury dostgpowej na potrzeby jednostek,
dodatkowo w ramach realizacji przedsigwzigcia powstana otwarte strefy dostgpu do
Internetu - Hot Spot,

11. projekt mozna podzieli¢ na nastepujace fazy realizacji przedsigwzigcia:

-projekt budowy sieci,

-budowa $swiatlowodu,

-budowa radiolinii,

-zakup 1 montaz aktywnych urzadzen sieciowych,
-wdrozenie systemu zarzadzania,

12. roboty budowlane bgda wykonywane na podstawie umowy pomigdzy Zamawiajacym,
a Wykonawca rob6t z udziatem srodkow w ramach RPO WZ na lata 2007-2013.

I1. CELE PROMOCIJI

2.1.0czekiwania wobec przekazu

Dobrze zaplanowana i poprawnie wdrozona kampania promocyjna jest warunkiem powodzenia idei
towarzyszacych projektowi. Oczekuje sig, aby dzialania oraz narzedzia, uruchomione w ramach
Planu Promocji, byly zawsze adekwatne do celow (cel gtowny oraz szczegotowe) oraz optymalnie
dostosowane do odbiorcy. Wszystkie dziatania promocyjne posiadaja wspolny podstawowy cel,
jakim jest poinformowanie grupy odbiorcow okreslonej w przyjetym Planie Promocji.

2.2. Cele

Celem dziatan informacyjnych i promocyjnych jest zwigkszenie §wiadomosci opinii spotecznej na
temat udziatu srodkow Unii Europejskiej w projektach realizowanych w ramach w ramach RPO
WZ na terenie Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz zwigkszenie swiadomosci tzw. grupy
docelowej na temat zatozen, celow i rezultatow projektu. Dziatania informacyjne i promocyjne
podejmowane w zwiazku z realizacja Projektu w sposob bezposredni beda shuzyty informowaniu
opinii publicznej o fakcie dofinansowania realizacji Projektu w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorsiego na lata 2007-2013. Przyjete $rodki i metody w
sposob posredni beda stuzyly ksztattowaniu §wiadomosci spoleczenstwa w zakresie realizacji
Narodowej Strategii Spojnosci oraz efektow wykorzystania Funduszy Europejskich w Polsce.
Celem dziatan informacyjnych i promocyjnych bedzie dostarczenie opinii spotecznej informacji w
zakresie europejskie polityki spojnosci, jej bezposredniego zwiazku z celami rozwojowymi kraju
oraz upowszechniania korzysci pltynacych z wykorzystania Funduszy Europejskich, a posrednio
z integracji z Unia Europejska.

2. 3. Cele szczegolowe kampanii promocyjnej:
kreowanie pozytywnego, atrakcyjnego wizerunku Wojewodztwa Zachodniopomorskiego
jako inwestora w infrastrukturg telekomunikacyjna w ramach projektu;

— eksponowanie dobrych praktyk, wzorcow, rozwiazan w dziedzinie telekomunikacji
wypracowanych w trakcie realizacji projektu;
— przelozenie zbudowanej $wiadomosci na bardziej sprecyzowane postawy oraz dziatania
w dhuzszej perspektywie;
— poinformowanie grup odbiorczych o korzySciach wynikajacych z posiadania
szerokopasmowego dostepu do Internetu;
Kampania promocyjna powinna by¢ realizowana w miar¢ mozliwosci w mediach branzowych,
samorzadowych, pozarzadowych, powiazanych posrednio lub bezposrednio z obszarem dziatan
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projektu.

2.4. Grupy docelowe

Kampania komunikacyjna bedzie prowadzona na obszarze realizacji projektu i wojewddztwa
zachodniopomorskiego i obejmie wskazane ponizej grupy docelowe, do ktérych skierowane
zostang dziatania informacyjno-promocyjne.

Odbiorcow kampanii stanowia: mieszkancy, instytucje administracji publicznej, organizacje
spoteczne, decydenci i liderzy (z branzy telekomunikacji 1 teleinformatyzacji), podmioty
gospodarcze (lokalne, regionalne, krajowe).

I11.ZAKRES ZADAN WYKONAWCY

3. Zasady ogolne

Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie kampanii promocyjnej, ktora powinna posiada¢ zasigg
lokalny i regionalny oraz wykorzystywa¢ m.in. kanaty komunikacji jak: radio, Internet, telewizja
oraz outdoor.

W trakcie przygotowywania kampanii promocyjnej nalezy przestrzega¢ podstawowych zasad
komunikowania, tj. wiarygodnos$¢ informacji, przystepnos¢, tatwos$¢ identyfikacji i dostepnosc.
Dziatania informacyjne i promocyjne objete przedmiotem zamoéwienia wykonane zostang zgodnie
z wymogami okreslonymi w Rozporzadzeniu Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 roku
ustanawiajacym przepisy ogodlne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci i uchylajace Rozporzadzenie (WE)
nr 1260/1999, Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 roku
ustanawiajace szczegOtowe zasady wykonania Rozporzadzenia Rady (WE) 1083/2006
ustanawiajacego przepisy ogélne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spodjnosci oraz Rozporzadzenia (WE)
1080/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Wytycznych Ministra Rozwoju Regionalnego pn. Wytyczne w zakresie informacji
i promocji, Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii
Spojnosci na lata 2007 — 2013, Zasadach promocji projektow dla beneficjentéw projektow
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.
Umowie o dofinansowanie Projektu, innych wilasciwych wytycznych/zasadach Instytucji
Zarzadzajacej/Instytucji Posredniczacej/Instytucji Wdrazajacej dotyczacych realizacji obowiazkoéw
informacyjno — promocyjnych. W zwiazku z powyzszym Wykonawca powinien zapoznaé sig
z dokumentami dotyczacymi promocji. Dokumenty sa zamieszczone na stronie internetowej
www.rpo.wzp.pl.

3.1. Charakterystyka zamowienia:

Zamawiajacy powierza Wykonawcy przeprowadzenie dzialan informacyjnych i promocyjnych
poprzez wykonanie nast¢pujacych instrumentow informacyjnych i promocyjnych:

Zadania Wykonawcy

L.p. Zadanie Termin
Opracowanie Planu Promocji 14 dni roboczych
1. | Projektu obejmujacego media plan liczac od dnia podpisania umowy z Zamawiajacym



http://www.rpo.wzp.pl/#_blank�

Opracowanie  systemu identyfikacji 15 dni roboczych

wizualnej projektu w tym stworzenie liczac od dnia, w ktérym dokonany zostat
o | serwisu internetowego,  projektow odbior bez zastrzezen Planu Promocji projektu
materiatbw  promocyjnych, baneréw
internetowych, plakatdbw, narzedzia
outdoor

Organizacja wydarzen tj.: konferencje,
spotkania  informacyjno-promocyjne,
3. | festyny technologiczne (wybor rodzaju
wydarzenia naleze¢ bedzie do
Zamawiajacego, propozycja powinna
by¢ zawarta w Planie Promocji)

do 28 wrzesnia 2013 r.

Wykonanie i dostarczenie materiatow w terminie wyznaczonym w Planie Promocji
4. | informacyjno promocyjnych,
zatwierdzonych przez Zamawiajacego

do 28 wrzesSnia 2013 r.
harmonogram realizacji kampanii medialnej jest
uzalezniony od media planu, znajdujacego sig
w Planie Promocji projektu, zaakceptowanego
przez Zamawiajacego.

Realizacja kampanii medialnej (radio,
5 | telewizja regionalna, prasa lokalna
I regionalna, Internet, narzedzia
outdoor)

Zadanie wskazane w tabeli w pkt. 1-5 wymagaja akceptacji Zamawiajacego.

Uszczegolowienie zadan:

Ad 1)

Wykonawca begdzie zobowiazany do realizacji kompleksowej ustugi promocji projektu w oparciu
o przygotowany przez siebie i zaakceptowany przez Zamawiajacego Plan Promocji, ktory bedzie

zawieral :
a) szczegdtowa koncepcj¢ promocji projektu,
b) plan medialnej promocji projektu ( w szczegdlnosci wskazanie rodzaju medidéw oraz
wybrane formy reklamowe z uwzglednieniem czasu emisji ),
C) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji promocji projektu, tzw. harmonogram
zbiorczy z dokladnym podaniem termindw realizacji poszczegdlnych zadan i dostawy
produktow, ktoéry ma by¢ dostosowany do harmonogramu rzeczowo-finansowego projektu,
réwniez wtedy gdy harmonogram rzeczowo-finansowy projektu ulegnie zmianie.
Whytyczne dotyczace poszczegdlnych kampanii opisane sa ponizej, w pkt. Ad. 5)
Szczegdtowa procedura odbioru produktéw promocji zostata wskazana w umowie.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany Planu Promocji w trakcie realizacji przedmiotu
zamowienia.

Ad 2)

Wykonawca przygotuje, przedstawi i dostarczy system identyfikacji wizualnej projektu, majacy
za zadanie stworzy¢ unikalng tozsamo$¢ i1 wizerunek projektu, zawierajacy m.in.: serwis
internetowy, logo i inne elementy graficzne, kolorystyke, typografie, slogany, projekty materiatéw
reklamowych, itp.

Ponadto Wykonawca opracuje, przedstawi i dostarczy wszystkie elementy dodatkowych elementow
identyfikacji takie jak: dodatkowe symbole graficzne, layout do prezentacji multimedialnych,
szablon papeterii do poczty elektronicznej, banery statyczne oraz w technologii flash

5



(o proporcjach: 1:1, 3:2, 3:1) itp., a takze projekty graficzne zwiazane z opisanymi powyzej
narzedziami komunikacji (outdoor, materiaty informacyjno-promocyjne itp.).

Serwis Internetowy - Informacja na stronach internetowych Lidera oraz Partnerow projektu

Na stronach zamieszczane bgda biezace informacje z postgpéw prac, informacja o przyznaniu
dofinansowania, rozpoczeciu projektu, realizacji kolejnych etapow, zakonczeniu i rozliczeniu
projektu.

W ramach opracowania serwisu internetowego wykonawca opracuje projekt graficzny serwisu
internetowego nawiazujacy wizualnie do projektu strony www.wrotarpc.pl. Wykonawca przedstawi
propozycje trzech (3) layoutéw serwisu oraz przedstawi specyfikacj¢ funkcjonalno$ci i zawartosci.
Przedstawione przez Wykonawce propozycje podlegaja akceptacji w terminie trzech (3) dni
roboczych od dnia otrzymania przez Zamawiajacego ww. propozycji. Wykonawca w ciagu trzech
(3) dni kalendarzowych uwzgledni zgtoszone przez Zamawiajacego uwagi i przedstawi poprawione
propozycje. Nastgpnie, w oparciu o zaakceptowane przez Zamawiajacego propozycje, wykona
i dostarczy w pelni funkcjonalny serwis gotowy do zainstalowania na serwerze Zamawiajacego.
Ponadto Wykonawca zapewni, ze projekt graficzny strony bedzie wykonany indywidualnie
w ramach umowy, do ktorej zalacznikiem jest ponizszy OPZ i zaréwno jako cato$¢ jak i we
fragmentach nie bgdzie powielany w ramach innych projektow.

Serwis internetowy musi bazowaé na systemie zarzadzania trescia Joomla w wersji 1.5 lub 1.6
lub by¢ zgodny z ponizszymi wymaganiami.

Dostarczony przez Wykonawce Serwis internetowy musi posiadaé¢ co najmniej nastepujace
funkcjonalnosci:

a) zgodnos¢ z przegladarkami internetowymi: IE7+, Firefox 3+, Opera, Google
Chrome, Safari;

b) hasta administratorow przechowywane w postaci niejawne;j;

C) pelna obsluga bledow oraz wyjatkow realizowana za pomoca komunikatow dla
uzytkownika;

d) zgodno$¢ kodu HTML, XHTML oraz CSS ze standardami W3C;

e) architektura wiclowarstwowa, zawierajaca warstwy danych, logiki aplikacji oraz
prezentacji;

f) przechowywanie danych przy uzyciu silnika bazodanowego MySQL 5;

g) zabezpieczenie przed atakami typu XSS, SQLInjection itp.;

h) system zarzadzania trescia CMS wyposazony w polski interfejs oraz intuicyjny
1 przyjazny dla uzytkownika edytor tekstowy umozliwiajacy tworzenie dokumentow
przy pomocy intuicyjnego edytora, niewymagajacego od redaktoréw znajomosci
jezyka HTML,;

i) optymalizacja dla wyszukiwarek internetowych, tj. przyjazne linki, metadane
definiowane indywidualnie dla kazdej z podstron;

J) wykonany w oparciu o potaczenie technologii PHP, JS, flash, Action Script, HTML,
CSS;

k) zgodnos$¢ kreacji graficznej, architektury informacji, nawigowania pomigdzy
podstronami z zasadami web usability;

I) odtwarzanie filméw za pomoca playera z uwzglednieniem strumieniowania danych;

m) interaktywna mapa predko$ci dotyczaca nasycenia infrastruktura telekomunikacyjna;



n) ankieta: glosowanie z ograniczeniem do jednego glosu z danego adresu IP
1 uwzglednieniem wszelkich oddanych gtosow;

0) okoto 5-10 edytowalnych podstron z mozliwo$cia umieszczania tekstu,
embedowania elementow flash oraz uploadu materiatow graficznych z poziomu
przegladarki internetowej;

p) prezentacja flash zawierajaca okoto 5-10 slajdéw dostosowana na potrzeby strony
internetowej;

q) formularz kontaktowy obstugujacy zgloszenia z poziomu przegladarki internetowe;;

r) mechanizm polecania wysylajacy na wskazany adres e-mail okres$lona przez
administratora tre$¢ wiadomosci;

S) musi zosta¢ zgltoszony do internetowych wyszukiwarek;

t) zoptymalizowanie kodu strony pod katem pozycjonowania strony w wyszukiwarce
Google, wraz z zamieszczeniem w kodzie strony i jej podstron wskazanych przez
Zamawiajacego stow kluczowych.

System identyfikacji wizualnej projektu zostanie przekazany w plikach zamknig¢tych oraz
zrodlowych. Szczegolowa procedura odbioru produktu zostala opisana w umowie.
Wykonawca bedzie prowadzil serwis internetowy ( aktualizacja ) w porozumieniu
z Zamawiajacym.

Ad 3)
Zorganizowanie 10 otwartych wydarzen (o charakterze informacyjno-promocyjnym), promujacych
projekt oraz nowoczesne technologie i narzedzia komunikacji zwiazane z realizacja projektu, jego
glownymi 1 szczegdétowymi celami z zapewnieniem m.in. multimedialnych prezentacji, warsztatow
elektronicznych, interaktywnych konkursow tematycznych i innych zaproponowanych przez
Wykonawce.
Podczas otwartych wydarzen Wykonawca ma zapewnic:
- stoiska promujace nowe technologie,
- stoiska oferujace mozliwos¢ aktywnego uczestnictwa zwiedzajacych,
- projekcje filmu i spotu reklamowego.
W ramach organizacji kazdego z wydarzen Wykonawca, w porozumieniu z Zamawiajacym:
- przygotuje program wydarzenia (zaakceptowany przez Zamawiajacego),
- przygotuje tre$¢ 1 wzor zaproszenia, nast¢pnie wydrukuje zaproszenia na papierze 1 w
formie elektronicznej zgodnie z przygotowanym przez Wykonawceg systemem identyfikacji
wizualnej oraz wysle je na 20 dni roboczych przed terminem wydarzenia do uczestnikow
wskazanych przez Zamawiajacego,
- zapewnieni salg albo inne miejsce wykonania ustugi, zawierajace:

e odpowiednia ilo$¢ miejsc (ok. 100 os.),

e stot prezydialny dla min. 3 0s6b (jesli przewiduje to scenariusz imprezy),

e naglo$nieniec (w tym 2 mikrofony bezprzewodowe i dwa mikrofony na stole

prezydialnym),
e projektor multimedialny,
e ekran,
e laptop,

e oznakowanie Sali lub innego miejsca materiatami informacyjno-promocyjnymi,
— zapewni moderatora wydarzenia (jesli przewiduje to scenariusz imprezy),
— zapewni technologicznych wspotorganizatorow wydarzenia ( jesli przewiduje to scenariusz
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imprezy),
— zapewni warunki techniczne umozliwiajace realizacje przyjetego scenariusza imprezy.

Ad 4)

Wykonawca wykona (na podstawie zatwierdzonych przez Zamawiajacego projektdw, o ktorych
mowa w pkt 2) i dostarczy nast¢pujace materialy informacyjno-promocyjne:

1. Tablice informacyjno/pamiatkowe 110 sztuk ( dostawa oraz montaz w miejscach
wskazanych przez Zamawiajacego ).

Specyfikacja techniczna tablicy pamiatkowe;:

a) rozmiar planszy tablicy: 0.9 m (szerokos¢) x 0,7 m (wysoko$¢) w uktadzie poziomym,
umieszczona na wysoko$ci min. 1,5 m od podtoza do dolnej krawedzi tablicy.

b) material: pleksa o grubosci 0,5 cm,

C) kolorystyka: zgodna z wytycznymi RPO WZ na lata 2007-20013

d) technika: tablice wykonane zostana technika gwarantujaca wysoka estetyke, czytelnosé

zamieszczonych na nich informacji oraz wierno$¢ wykonania i odwzorowania elementow
graficznych i koloréw,

e) konstrukcja: tablica ustawiona na konstrukcji stalowej, stabilnie z gruntem zwiazanej przy
zachowaniu odpowiedniej techniki montazu lub zawieszona na zewnatrz lub wewnatrz budynku,

f) tablica jednostronna,

)] tres¢ planszy tablicy: tablica informacyjno- pamiatkowa musi zawiera¢ elementy zgodne
z wytycznymi dla beneficjentow projektow Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.

Dodatkowe wymagania:

a) Wykonawca wykona projekt graficzny tablic 1 przedstawi do akceptacji Zamawiajacemu,

b) Wykonawca wykona projekt techniczny konstrukcji i1 posadowienia tablicy oraz przedstawi
go do akceptacji Zamawiajacego,

C) Wykonawca wykona tablice i1 zamontuje/ustawi je w miejscu wskazanym przez
Zamawiajacego,

d) Wykonawca zapewni konserwacje tablic informacyjnych w okresie 5 lat od daty podpisania
protokotu odbioru tablic pamiatkowych

2. Tabliczki informacyjne wskazujace mozliwos¢ skorzystania z darmowego Internetu
w ilosci 95 sztuk
Specyfikacja techniczna tabliczki:

a) rozmiar planszy tablicy:o wymiarach 30 cm x 30 cm. , umieszczona na wysoko$ci min.
1,5 m od podtoza do dolnej krawedzi tablicy,
b) material: blacha aluminiowa, zmywalna folia samoprzylepna. Tabliczka wykonana zostanie

z materiatow trwatych, tj. odpornych na warunki atmosferyczne,

C) kolorystyka: peina,

d) technika: tablice wykonane zostana technika gwarantujaca wysoka estetyke, czytelnos$¢
zamieszczonych na nich informacji oraz wierno$¢ wykonania i odwzorowania elementow
graficznych i koloréw,

e) konstrukcja: tablica zawieszona na zewnatrz lub wewnatrz budynku lub w innym miejscu
wskazanym przez Zamawiajacego,
f) tablica jednostronna.

Dodatkowe wymagania:
a) Wykonawca wykona projekt graficzny tablic i przedstawi do akceptacji Zamawiajacemu,




b) Wykonawca wykona projekt techniczny konstrukcji 1 posadowienia tablicy oraz przedstawi
go do akceptacji Zamawiajacego,

C) Wykonawca wykona tablice i zamontuje je w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego,

d) Wykonawca zapewni konserwacje¢ tablic informacyjnych w okresie 5 lat od daty odpisania
protokotu odbioru tablic pamiatkowych

3. Dhugopisy metalowe z grawerem w ilosci 5000 szt.

4, Dwustronny banner roll-up — o wymiarach 88 c¢m szeroko$ci oraz wysoko$ci 210 cm wraz
z uchwytami na ulotki w liczbie 10 sztuk.

5. Myszki do komputera z grawerem 2000 sztuk.

6. PenDrive (CARD DRIVE) z grawerem 500 sztuk 16 GB.

7. Ulotki reklamowe z oznakowaniem projektu w ilosci 10000 sztuk, papier o gramaturze
nie mniej ni_ 200 g/m2, uszlachetniony, w rozmiarze nie mniejszym niz 20/10 cm.

8. Naklejki z logotypami RPO WZ 2000 sztuk.

9. Nosniki outdoorowe sztuk 10 (forma witacza dla kazdego Partnera po dwie sztuki
o wysokosci 2,5 m i szerokosci 1,5 m).

10. Plakaty 1000 sztuk format AO

Materialy zostang przekazane Zamawiajacemu rowniez w plikach zrodltowych.

Ad 5)

Zaproponowane formy reklamy musza uwzglednia¢ specyfike projektu, jego cele i odbiorcg.
Na kampani¢ medialng przygotowana i przeprowadzona przez Wykonawcg winny skladac sig
nastgpujace elementy w szczego6lnosci:

1) Spot radiowy:

Produkcja spotu reklamowego min. 15 sek. Wykonawca powinien przedstawi¢ Zamawiajacemu,
w celu akceptacji, scenariusz spotu radiowego w formie projektu pisemnego oraz projekt
realizacyjny scenariusza w formie pisemnej (proponowane S$rodki realizacyjne — forma, czas,
lektorzy itp.).

Emisja spotu w stacjach radiowych o zasiggu pokrywajacym cate wojewddztwo
zachodniopomorskie, w ilosci tacznej minimum 60 spotdéw. Zasi¢g dzienny w/w stacji w grupie
docelowej nie moze by¢ mniejszy niz 80 tys. osob. Planujac kampanie w radiu nalezy uwzglednié¢
kontekst emisji — przed lub po programach zwigkszajacych zasieg w grupie docelowe;j.

2) Outdoor

Ekspozycja 10 no$nikéw outdoorowych na terenach Ilub obiektach stanowiacych wiasnos¢
Zamawiajacego.

Wybdr no$nikéw outdoorowych wraz z opisem oraz projektem graficznym powinny by¢
przedstawione Zamawiajacemu w formie pisemnej celem ich akceptacji przez Zamawiajacego.
Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy dostosowania layoutu reklamy do wybranego formatu
no$nika. Dodatkowo oczekuje sie od Wykonawcy przeprowadzanie stalej, biezacej kontroli jako$ci
wyeksponowanych nos$nikow outdoorowych 1 raportowania jako$ci kazdego nos$nika
z dokumentacja zdjeciowa i danymi dotyczacymi odbiorcow. W przypadku zniszczenia lub
uszkodzenia ekspozycji na no$nikach, Wykonawca bedzie zobowiazany do wykonania ponowne;j
ekspozycji na wlasny koszt w terminie czterech (4) dni kalendarzowych. W przypadku likwidacji,
zniszczenia badZz uszkodzenia nosnika, na ktorym wyeksponowany jest przekaz reklamowy
Wykonawca podejmie niezwloczne dziatanie w porozumieniu z Zamawiajacym, w celu
zamieszczenia przekazu reklamowego na innym nosniku.
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3) Kampania internetowa.

Emisja do 100 000 odston reklamy o wielkosci 750x200 pixeli, w dwoch internetowych portalach

horyzontalnych o charakterze regionalnym. Wykonawca na etapie skladania oferty powinien

wskaza¢, w jakich portalach oraz jakich sekcjach planuje zrealizowa¢ kampanie. Projekty reklam
internetowych wraz z opisem oraz projektem graficznym powinny by¢ przedstawione

Zamawiajacemu w formie pisemnej w celu ich akceptacji przez Zamawiajacego.

4) Film promocyjny i spot promocyjny stworzony w formie teledysku (z najazdami
zdjgciowymi, stop klatka, przys$pieszeniem) z podktadem muzycznym indywidualnie
zakomponowanym do scen - czas filmu 4 min, a spotu 16 sekund — parametry filmu musza by¢
zaakceptowane przez Zamawiajacego.

Wymagania dotyczace filmu:

a) film reklamowy — dvd-video ( wraz z menu — dvd ) oraz do upublicznienia w Internecie
w formatach:
- HD 720p ( kontener avi, mp4, kodek xvid, h264, dostarczony na ptycie dvd- sztuk 500;
- zgodnie z wymaganiami TVP Szczecin;

b) spot promocyjny — dvd-video ( wraz z menu — dvd ) oraz do upublicznienia w Internecie
w formacie HD 720p ( kontener avi, mp4, kodek xvid, h264, dostarczony na ptycie

dvd — sztuk 500. Spot promocyjny projektu musi zosta¢ wyemitowany w telewizji
regionalnej - min. 60 emisji.

Konieczne jest zapewnienie przez Wykonawceg petnej obstugi kampanii.

Zgodnie z dokumentacja RPO WZ 2007-2013 projekty narzedzi/elementéw realizacyjnych
Kampanii promocyjnej musza zawiera¢ tzw. elementy obowiazkowe:

— logo RPO WZ,

— loga Partneréw Projektow,

— logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

— logo UE z podpisem Unia Europejska, Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego,

— informacje o wspotfinansowaniu: ,,Projekt wspotfinansowany przez Unie Europejska ze
srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013”,

Wyzej wymienione elementy powinny zosta¢ zamieszczone:

— W przypadku spotéw radiowych: na koncu spotu powinna zostaé odczytana informacja
o wspotfinansowaniu w ramach RPO WZ2007-2013,

— W przypadku reklamy internetowej: w projekcie reklamy internetowej powinno zostaé
uwzglednione odpowiednie zestawienie logotypow, z informacja o wspotfinansowaniu
w ramach RPO WZ 2007-2013,

— W przypadku reklamy outdoorowej: w projektach reklamy outdoorowej powinno zosta¢
uwzglednione odpowiednie zestawienie logotypoéw, z informacja o wspotfinansowaniu
w ramach RPO WZ 2007-2013.

W ramach opracowanej kampanii promocyjnej wraz z wyborem i zaplanowaniem mediow
oraz przygotowaniem projektow harmonogramow dzialan i projektdw mediaplanow,
oczekuje si¢ od Wykonawcy:

Przedstawienia opisu przeprowadzenia kampanii 1 jej zalozen medialnych, w tym:

— doboru odpowiednich mediow gtownych i1 wspomagajacych wraz z uzasadnieniem
dokonanego doboru, popartym aktualnymi analizami mediowymi i dostgpnymi badaniami

efektywnosci 1 popularnosci poszczegdlnych medidéw w tym stacji, tytuldéw prasowych,
10



portali internetowych, itp.,

— doboru stacji radiowych oraz portali internetowych o najwigkszej stuchalnosci/liczbie
wyswietlen 1 zapewniajacych najskuteczniejsze dotarcie do grupy docelowej, zgodnie
z przedstawiona analiza konsumpcji medidw,

— uzasadnienia podziatu budzetu oraz doboru narzedzi i nosnikéw,

— podanie parametréw kampanii, zasiegu catkowitego kampanii, zasiggu efektywnego dla
poszczegbdlnych nosnikow lub w razie niedostgpnosci w/w parametréw inne jednoznaczne
wskazanie przewidywanej efektywnos$ci kampanii zaproponowane, przedstawione
I uzasadnione przez Wykonawce,

— opracowania projektow harmonogramu dziatan oraz mediaplanu obejmujacego catos¢
realizowanej kampanii w podziale na tygodnie, z rekomendacja 1 opisem uzasadniajacym
wybor narzedzi i mediow,

Priorytetem kampanii w doborze no$nikéw powinna by¢ optymalizacja efektywnego jej zasiggu

w grupie docelowej oraz kosztow jego osiagnigcia. Nalezy rowniez wzia¢ pod uwage dopasowanie
kontekstowe no$nikéw oraz dopasowanie mediow do grupy docelowe;.
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